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Objetivos

-Analizar los principios constitucionales que sustentan el desarrollo del turismo y
el emprendimiento, destacando los articulos que fomentan la inversién, proteccién
y promocioén de estos sectores como motores de desarrollo econémico y la lucha
contra la pobreza.

-Examinar las estrategias y programas establecidos en el Plan Nacional de lucha
contra la pobreza y para el desarrollo humano 2022-2026 para fortalecer el turismo
y el emprendimiento como herramientas clave para reducir la pobreza y garantizar
oportunidades de superacion a las familias nicaragiienses.

-Identificar y evaluar los principales logros alcanzados en los sectores de
emprendimiento y turismo, destacando su impacto en la generaciéon de empleo, el
crecimiento econémico y la proyeccién internacional de nuestro pais.



1. Turismo y el Emprendimiento en 45 anos
de Revolucion

En 1933, el General Sandino, luego de
haber firmadolosacuerdosdepaz, funda
en las riberas del Rio Coco las primeras
cooperativas agricolas, formadas
por campesinos desmovilizados del
EDSNN. Pocos meses antes de expulsara
los invasores de nuestras tierras escribia
en una circular a las autoridades de las
Segovias: “Nuestro ejército se prepara
a tomar las riendas de nuestro poder
nacional, para entonces proceder a la
organizacion de grandes cooperativas
de obreros y campesinos nicaragiienses,
quienes explotaran nuestras propias
riquezas naturales, en provecho de
la familia nicaragiiense en general”,
Cuartel General del Ejército Defensor
de la Soberania Nacional de Nicaragua,
las Segovias, 27 agosto de 1932.

A partir de 1979, nuestro Gobierno
Revolucionarioinspiradoenlapropuesta
del Gral. Sandino, 46 afios después de
haber expulsadoalosyanquis denuestro
territorio nacional, realiza una Reforma
Agraria, basada en un modelo mixto de
empresa estatal y cooperativas agrarias,
integradas en el Area Propiedad del
Pueblo. Asi se inicia un periodo de

continuidad con el pensamiento del
Gral. Sandino, alrededor de la creacion
de cooperativas, que constituyeron en
la primera etapa de la Revolucién, uno
de los instrumentos més importantes de
articulacion productiva y democracia
econdmica. Se fundaron Cooperativas
de Ahorros y Crédito, de Transporte, de
Pesca, de Artesanos, Talabarteros, entre
otras.

Las cooperativas, en la primera etapa de
la Revolucidn, fueron parte importante
de una estrategia de desarrollo de las
potencialidades en la produccién, la
industria y el comercio. Al momento
del triunfo de la Revolucién Popular
Sandinista, existian solamente 42
cooperativas, un afio después en 1980
ya eran mas de 2 mil. En los siguientes
anos, continuaron a incrementar las
cooperativas hasta llegar a mas de 3,500
en1989,noobstante,laguerradeagresion
yanqui y el embargo econémico que se
enfrenté6 nuestro Pueblo y Revolucion
durante esa década.

En el &mbito del turismo, la Revolucion




Popular Sandinista se dio a la tarea
de construir nuevos centros turisticos

para la poblacién, se remodelaron y se
dieron mantenimiento a otros centros
de turismo en playas, rios y lugares
de belleza natural, con la intencion de
obtener también la entrada de divisas
para contrarrestar el bloqueo econémico
y promover el crecimiento y desarrollo
del pais.
Durante el periodo neoliberal, el
aumento de la tasa de analfabetismo, el
mal manejo de los recursos naturales,
la falta de infraestructura apropiada, el
déficit energético y la implementacion
de politicas publicas antipopulares,
contribuyeron a la transmision
generacional de la pobreza en el pais.
Ademas, se profundizé la concentracion
de la riqueza, ampliando las brechas
sociales y la desigualdad.

Durante los 16 anos de neoliberalismo,
los gobiernos vendepatria, obedeciendo
a los  organismos  financieros
internacionales y a los poderes fordneos
que los gobernaban,

intensa campafia de privatizaciones de

desataron una

empresas estatales, asi como del sector
Salud y Educacién, perjudicando en
gran manera a la inmensa mayoria de
las y los nicaragtienses.

En este contexto,
resistieron la

las cooperativas
agresividad  del

neoliberalismo y de la economia de
mercado impuesta por los gobiernos
vendepatria, luego de 16 afos de
politicas econdmicas excluyentes y
empobrecedoras, fueron 2,700 las
organizaciones cooperativizadas las
que batallaron y lograron resistir en
defensa de los derechos econdémicos
del pueblo de Nicaragua. A partir
del retorno del gobierno sandinista,
se han incrementado la cantidad de

cooperativas hasta superar las 5 mil.

Nuestro Gobierno Revolucionario en
esta segunda etapa por medio de los
Planes Nacionales de Lucha contra
la Pobreza y Desarrollo Humano
en sus diferentes versiones desde el
2008, se propuso como meta a través
de las diferentes politicas, asegurar
una serie de incentivos al crecimiento
del emprendimiento de las familias
nicaragiienses, fortaleciendo nuestra
“Economia popular y mnacional, creativa,
familiar, asociativa, comunitaria, con la
que hemos venido caminando, en un modelo
economico de protagonismo, de democracia
economica, con la que hemos venido
avanzando, luchando todos juntos contra
la pobreza, luchando todos juntos para
consolidar la paz y el bien, creando la Patria
que soriamos, la Patria Nuestra, la Patria
Digna, la Patria de todos los nicaragtienses”.
Compariera Rosario Murillo, 20 de enero de
2022.




Avances en la

promocion  del
emprendedurismo en 18 afios de
Revolucién

Nuestro  gobierno revolucionario,
a partir de la implementaciéon de
los diferentes Planes de Desarrollo
Humano y Lucha contra la Pobreza
como instrumento que persigue
una transformaciéon profunda socio
productiva y econémica de Nicaragua,
priorizando como objetivo fundamental
la erradicacion de la pobreza a través
del protagonismo de la persona la
familia y la comunidad, teniendo
como fundamento politico nuestro
modelo Cristiano, Socialista y Solidario.
Siguiendo estas lineas guia se promovié
la Micro, Pequefia y Mediana Empresa
(MIPYME)jugandoun papel estratégico,
para el desarrollo econémico conjusticia

y equidad.

A lo largo de los primeros afios de
esta segunda etapa, en lucha frontal
contra los rezagos de pobreza y miseria
heredada por los gobiernos vendepatria
se fue avanzando en el empoderamiento
econdmico de los pequefios y medianos
emprendedores en todos los &mbitos de
la economia nacional.

En 2017, la mayoria de las empresas
nicaragiienses, aproximadamente 180
mil Mipymes, de las cuales casi el 52%
eran microempresas representaban el

45% del PIB nacional. Se generaban 980
mil empleos formales, de esos el 84%
por las pequenias y medianas empresas,
siendounfactoresencial enla generacion
de empleo, convirtiendo estas empresas
en un potencial de desarrollo econémico
y reduccion de la pobreza en nuestro
pais. Las Micro, Pequefia y Mediana
Empresa son parte estructural de la
economia de Nicaragua. Segin datos
del Consejo Nacional de las Micro,
Pequefia y Mediana Empresa, 9 de cada
10 empresas en el pais son Mipymes.

Estado
ruta,

La vision de nuestro

revolucionario en esta esta
caracterizada por el enfoque sectorial,
participativo e inclusivo; integrando la
equidad de género y el enfoque medio
ambiental, conuna politica cuyo objetivo
es beneficiar a los pequefios y medianos
productores. Los emprendimientos
generaron mdas de 40 mil empleos en
2019 en Nicaragua. En 2020, se crearon
54 mil 615 nuevos empleos, a través de
la estrategia de la Economia Familiar,

Creativa, Asociativa y Comunitaria.

En el afio 2023, 156 mil mujeres fueron
beneficiadas con un crédito de parte
Usura Cero, logrando colocar un fondo
de dos mil 600 millones de cérdobas, el

cual tuvo una recuperacion de cartera
del 98%.

A través de la dindmica econOmica en




los espacios de comercializacion de

la Economia Familiar y Comunitaria,
desde el 2007 se han atendido a 544 mil
mujeres. El enfoque de las politicas de
desarrollo humano en la reduccién de
la pobreza, ha consistido en una amplia
democratizaciéon de la economia para
integrar como sujetos activamente
productivos a amplios sectores de
la poblaciéon antes excluidos de la
economia, especialmente las mujeres
nicaragiienses.

Avances en Turismo en 18 afos del
Pueblo Presidente

El turismo en Nicaragua para el afio
2007, contaba apenas con una llegada
de alrededor de 750,000 turistas. La
infraestructura existente contaba con
380 establecimientos de alojamiento,
5,000 habitaciones disponibles para los
turistas, donde se atendieron a cerca de
800,000 visitantes.

Con el regreso al Gobierno del Frente
Sandinista se priorizé6 la actividad
turistica dentro del primer Plan Nacional
de Desarrollo Humano de 2008, como
parte de la estrategia productiva, de
crecimiento econdmico y reduccion de la
pobreza, lo que contribuy6 en la mejora
exponencial de la actividad siendo el
mejor afio el 2017. En el afio 2017, se
alcanzo6 un crecimiento de la llegada de
turistas hasta llegar a mas de un millén
700,000 casi un millén de turistas mas,

en relacion al 2007.

La infraestructura crecié en un 175 %,
contando con 1,237 establecimientos
de alojamiento y 16,000 habitaciones a
disposicion de los turistas. La inversion
en proyectos bajo la ley de Incentivos
turisticos, Ley 306, promocioné mas de
35 proyectos por un monto de alrededor
de 26 millones de dolares.

Sin embargo, en el afio 2020, por el
contexto mundial de la Pandemia del
COVID-19, la actividad turistica se vio
afectada a nivel global, reduciéndose
notablemente el turismo internacional,
teniendo que implementarse nuevas
estrategias para su recuperacion.

Al mes de noviembre del afio 2023,
la actividad turistica cerr6 con una
recuperaciéon de 86 % respecto a las
cifras previas a la Pandemia (2019),
alcanzando wuna llegada de 964,000
turistas. Esta actividad gener6 ingresos
al pais por 285 millones de délares, al
cierre del primer trimestre de 2023, lo
que representa un crecimiento del 17
% respecto al mismo periodo del afio
2019. La infraestructura se recuperd
llegando a mas de mil establecimientos
de alojamiento y 13,000 habitaciones a
disposicién de los turistas.

Las politicas de desarrollo humano y
de combate a la pobreza en Nicaragua




garantizan a través de nuestra
Revolucion guiada por el Comandante
Daniel y la Compafiera Rosario, niveles
de desarrollo humano sin precedentes,
con un gobierno con un auténtico
compromiso revolucionario con las y
los nicaragtienses.

En las mas recientes reformas
constitucionales se reafirma la ruta
de transformacién de nuestro modelo
centrado en el crecimiento econémico
con igualdad y equidad, enfocado
en la redistribucion de la riqueza y
desde el
liderazgo de cada persona, cada familia
y la comunidad en ruta de construccion

del bien comun.

la democracia econdmica,

El articulo 99 afirma que “El Estado,
con el apoyo de los sectores privado,
cooperativo, asociativo, comunitario,
comunal y mixto, impulsard politicas
pablicas y privadas que estimulen
un amplio y equitativo
de la poblacién rural y urbana al
financiamiento”. Igualmente, en el
articulo 101 asegura que “La Economia

acceso

Creativa serda promovida por el Estado
como un pilar fundamental para el
desarrollo sostenible del pais, apoyando
la innovacién, el emprendimiento y
la generacion de empleo. El Estado
impulsard politicas y programas que
fomenten el talento local, el patrimonio
cultural y la integracion tecnolégica de
los y las protagonistas en el &mbito de la
economia creativa”.




2. Leyes que promueven el desarrollo del
Turismo y el Emprendimiento en nuestra
Constitucion Politica

“Ese Modelo de Turismo que és
Seguro, que és Familiar, que és Sano
y que és Comunitario, que estamos
desarrollando con éxito en nuestra
Nicaragua. Y promover a Nicaragua
en Eventos Internacionales, asi como
realizar aqui Ferias del Turismo Local
para la promocion de los Destinos
Turisticos, y Ferias también del
Turismo nicaragiiense para los Paises
Centroamericanos.” Compaiera
Rosario Murillo, 5 de enero del 2023

El Gobierno de Reconciliacién y Unidad
Nacional, en concordancia con nuestra
constitucion politica, mediante la
Asamblea Nacional ha aprobado Leyes
que fomentan, regulan la actividad
turistica en Nicaragua, entre estas

tenemos:

Ley General de Turismo, Ley N° 1210

Segun el Articulo 1, esta ley que tiene

por
regular la actividad turistica, mediante

objeto fomentar, promover vy
el establecimiento de normas que
garanticen su desarrollo sostenible y
asegure la participacion protagénica de
las personas, familias, comunidades y
de los sectores publicos y privados.

Por su parte el Articulo 2, explica que
esta Ley es aplicable a la actividad
turistica en todas sus modalidades,
los turistas, usuarios y prestadores de
servicios turisticos, desarrolladas en el
territorio nacional. También comprende
la actividad turistica ejecutada por las
Alcaldias y Gobiernos Regionales de la
Costa Caribe de Nicaragua, conforme
a su competencia, y al ente rector
establecido en la presente Ley.

La Ley, en su Articulo 3 menciona
los Principios rectores del turismo en
Nicaragua. De igual forma, explica
que las actividades turisticas, en sus




diversas modalidades, tienen como viabley beneficiosa en el futuro, para lo
objetivo la recreacién y esparcimiento  cual tendré en cuenta:
de las personas y familias, el desarrollo

econémico sostenible de la comunidad, [ ]Conservacién Ambiental: Promover la

la  promocion de Nicaragua como protecciony preservacion delosrecursos

destino turistico, y el crecimiento de la naturales, incluyendo la reduccién de
industria turistica, bajo los principios

de: biodiversidad y el uso sostenible de los

i . . recursos.
Turismo Sostenible y Social

[1Prot i del Pueblo: Invol
El Turismo Sostenible y Social busca rotagonismo det fueblo. Involucrar

equilibrar las necesidades y deseos
de los turistas o usuarios de servicios
turisticos con las necesidades de los
destinos turisticos, de las personas,
familias y sus comunidades, asegurando  [1Beneficio = Econémico y  Social:

que el turismo se desarrolle de manera Asegurar que las comunidadeslocales se

asegurar que sus intereses y necesidades
sean considerados y respetados.

Ley General de Turismo, Ley N° 1210
Tiene por objeto fomentar, promover y regular la actividad
turistica, mediante el establecimiento de normas que

garanticen su desarrollo sostenible.

Ministerio de Economia Familiar, Comunitaria,
Cooperativa y Asociativa
Sus funciones y atribuciones: Formular, coordinar y
ejecutar politicas, planes, programas y proyectos para el
fortalecimiento de la economia familiar, comunitaria,
cooperativa y asociativa.

Ley 1233, Ley de reforma a la Ley n°. 290, Ley

ministerio para la promociéon de emprendimientos

y ley n° 499, Ley general de cooperativas,
relacionada al INFOCOOP

Tiene como funciones y atribuciones; Disefar,

coordinar, implementar, formular y ejecutar politicas,

planes en torno a la promocién de los emprendimientos.

la contaminacién, la conservacion de la

a las comunidades locales en 1la
planificacién y gestion del turismo, para




beneficien econémicamente del turismo,
generando empleo y propiciando el
desarrollo humano sostenible. También
incluye la promocién de la equidad y la
justicia social.

[IConciencia y Educacién: Fomentar
la educacion y la conciencia sobre la
importancia de la sostenibilidad entre
los turistas, usuarios de servicios
turisticos, los prestadores de servicios
turisticos y las comunidades locales.

Inclusion y accesibilidad

Turismo para todas las personas,
independientemente de su capacidad,
género, edad, etnia, religion, ideologia o
cualquier otra caracteristica; inspirado
en la accesibilidad, diversidad vy
participacion protagonica de la persona,
la familia y la comunidad.

Promocion de
Tradiciones

Costumbres vy

Turismo para incentivar, destacar y
preservar los elementos culturales
tnicos del pueblo nicaragiiense, para
atraer turistas locales y extranjeros y
enriquecer su experiencia. Este principio
tiene en cuenta la Preservacion Cultural,
Autenticidad e Intercambio Cultural.

Emprendimiento y Economia Creativa

Turismo en sus distintas modalidades
que desarrollan de forma integral los
pequefios y medianos negocios, para
brindar una oferta diferente con valor

agregado a la actividad econémica
productiva realizada; asi como la
creatividad, las habilidades, el ingenio
y el talento, individual o colectivo,
para generar productos y servicios que
fusionanvaloreseconémicosy culturales
y que interacttan con la innovacién y
la tecnologia; para generar puestos de
trabajo, ingresos, desarrollo econémico
local, ganancias por exportacion y

propiedad intelectual.

Soberania

Turismo como herramienta para el
ejercicio del poder soberano del pueblo
sobre el territorio, de acuerdo con la
legislacion nicaragiiense, que decide
y gestiona el turismo con la plena
integracion politica, social y econémica
de las personas, familias y comunidades
y garantiza la seguridad integral de
los turistas y usuarios de servicios
turisticos.

En su articulo 12, que habla sobre la
Politica Turistica Nacional, sefiala que
el INTUR debera formular la Politica
Turistica Nacional y revisarla cada dos
afios, cuyo objeto sera establecer las
directrices aplicables para la planeacion,
fomento y desarrollo del turismo, asi
como asegurar la congruencia entre
las acciones y la estrategia en materia
turistica, mediante la planificacion,
programacion, presupuestoyevaluacion
de las actividades correspondientes,
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atendiendolo establecido enlas politicas
y planes del Gobierno Central.

Por su parte, el articulo 13 sobre la
Aprobacion de La Politica Turistica
Nacional, indica que esta debera ser
disefiada y formulada por el INTUR, y
serd sometida para aprobacion ante el
Presidente de la Republica.

En cuanto a la Planificacion
Territorial, el articulo 14 menciona
que el INTUR coordinard con los
Gobiernos Regionales de la Costa
Caribe y los Gobiernos Municipales,
el levantamiento de informacién vy
demds procesos relativos a las
necesidades de las ofertas turisticas

y los eventuales proveedores de los
servicios turisticos en los respectivos
territorios.

Los Gobiernos Regionales
y  Municipales  ejerceran  sus
atribuciones en materia turistica, de
manera coordinada y armonica con
las directrices de la Politica Nacional
Turistica.

Sobre la  Coordinacion  con
Instituciones de Educacién Superior,
esta Ley refiere en su articulo 15
a que el INTUR, en colaboraciéon
con las entidades integrantes del
Subsistema de Educacién Superior y
el Subsistema de Educacion Técnica
y Formaciéon Profesional, pondra
a disposicion de las personas,

familias, la juventud y los proveedores
de servicios turisticos, programas
académicos disenados para fortalecer
las capacidades técnicas y profesionales
de las personas e incrementar la calidad
de los servicios a nivel nacional, con
el objetivo de promover el desarrollo
sostenible e inclusivo del sector turistico.

“Nosotros dirigimos el esfuerzo

hacia el Pequeiio, que ha estado ahi
abandonado, hacia el Productor
Pequeiio, hacia el Productor Mediano,
que estdn en todas estas Actividades y
que son la mayoria de los Productores
en Nicaragua, los Pequeiios, los




Medianos. Y reconocemos el esfuerzo

que hacen los Productores Grandes

con sus propios recursos, con sus
propios ingresos, para mejorar
también la calidad de sus actividades”.
Comandante Daniel Ortega, 18 de
mayo de 2021

Ministerio de Economia Familiar,
Comunitaria, Cooperativa y Asociativa

Al Ministerio de Economia Familiar,
Comunitaria, Cooperativa y Asociativa
le corresponden las siguientes funciones

y atribuciones:

-Formular, coordinary ejecutar politicas,
planes, programas y proyectos para el
fortalecimiento de la economia familiar,
comunitaria, cooperativa y asociativa,
atendiendo a las necesidades especificas
de los diversos sectores productivos
vinculados con la economia familiar
y otros actores a nivel territorial y
comunitario, en la busqueda de mejorar
los niveles de produccién, rendimientos
agropecuarios, productividad, ingresos
y el nivel de vida de las familias y
las comunidades contribuyendo a la

Las actividades turisticas tienen como objetivo la recreacién y esparcimiento de las personas y familias y el
desarrollo econémico sostenible de la comunidad, entre otras, estas se rigen bajo los siguientes principios:

Turismo Sostenible y Social: Busca equilibrar las necesidades y deseos de los turistas o usuarios de servicios
turisticos, asegurando que el turismo se desarrolle de manera viable y beneficiosa.

Inclusién y accesibilidad: Turismo para todas las personas,
independientemente de su capacidad, género, edad, etnia,

religién, ideologia o cualquier otra caracteristica.

Promocién de Costumbres y Tradiciones: Turismo para
incentivar, destacar y preservar los elementos culturales

tnicos del pueblo nicaragiiense, para atraer turistas locales
y extranjeros y enriquecer su expetiencia.

Emprendimiento y Economia Creativa: Turismo
en sus distintas modalidades que desarrollan de
forma integral los pequefios y medianos
negocios, para brindar una oferta diferente
con valor agregado.

Soberania: Turismo como
herramienta para el ejercicio del
poder soberano del pueblo
sobre el territorio, de acuerdo
con la legislacion
nicaragiiense.
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defensa de la seguridad y soberania
alimentaria y la proteccion contra los
impactos del cambio climatico.

- Perfeccionar e implementar las
politicas, planes y programas de
financiamiento y facilitacion de insumos
de manera eficiente y sostenible para las
actividades productivas de las unidades
familiares.

- Disefiar y ejecutar politicas, planes
y programas que contribuyan a la
diversificacion de la produccién de
las pequefias y medianas unidades
familiares.

- Disefar politicas, planes, programas y
mecanismos dirigidos a la transferencia
de nuevas tecnologias y mejores
practicas  productivas,  sostenibles
ambientalmente,asicomolacapacitacion
y asistencia técnica necesaria para la
sostenibilidad de las practicas.

- Disefar programas dirigidos al
rescate, preservacion y promocion del
conocimiento tradicional que generan
beneficios econémicos, para la salud
y nutricién, y la identidad cultural
nacional y local.

- Desarrollo de politicas, planes y
programas para fortalecer la agricultura
familiar y comunitaria y actividades
conexas, con énfasis en el aumento
de la productividad como factor
de desarrollo, bajo un concepto de
sostenibilidad ambiental.

- Mejorar la coordinacién de los planes,
programas y mecanismos existentes

paraelimpulso dela pequena y mediana
agroindustrializaciéon de las unidades
agricolas familiares y la agregacion de
valor a sus productos.

- Formular y fortalecer politicas de
protecciéon, fomento y desarrollo
asociativo y cooperativo.

- Apoyar a las diferentes instancias
de Gobierno Central, Gobiernos
Regionales, Locales y Territoriales
con el fin de fortalecer y potenciar sus
funciones e institucionalidad para
facilitar el fomento de la economia
familiar comunitaria y el fomento
asociativo y cooperativo.

- Coordinar las tareas relativas a la
administraciéon y funcionamiento del
registro de las unidades econémicas
familiares y las formas asociativas y
cooperativas.

- Impulsar procesos y politicas de
desarrollo con la participaciéon social
organizada en la toma de decision y
la fiscalizacién, como mecanismos de
fortalecimiento de la gestion territorial,
fiscalizacion y promocién del avance de
las actividades econémicas familiares y
el desarrollo comunitario, cooperativo y
asociativo.

- Coordinar las acciones para la
suscripcion de acuerdos de cooperacion
técnica con otros paises, que permitan
el intercambio de informacién, la
transferencia de tecnologias y la
asistencia técnica reciprocas en torno
a la economia familiar, comunitaria,
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cooperativa y asociativa.

- Coordinar, diseflar y ejecutar planes
y programas para proteger, conservar
y fomentar las fuentes hidricas para los
fines de cosecha, proteccion y uso del
recurso hidrico que apoyen el consumo
humano, uso productivo y generacion
hidroeléctrica a pequefia escala o nivel
comunitario.

- Promover acciones dirigidas a la
promocioén de la responsabilidad social
para la proteccion y conservacion del
medio ambiente y los recursos naturales;
asi como las acciones que contribuyan a
mitigar los efectos del cambio climatico
y el recalentamiento global del planeta.
Integracion del modelo econémico de
los pueblos indigenas.

El Ministerio de Economia Familiar,
Comunitaria, Cooperativa y Asociativa
estd regido por los siguientes ejes
transformadores:

- La familia: Dentro del concepto como
unidad medular y ntcleo central de la

sociedad en su funcionalidad econémica
es un sistema donde las decisiones,
tanto en la unidad doméstica como
en la unidad productiva, son tomadas
en conjunto y constituye una forma
de vida. El desarrollo de Nicaragua
pasa necesariamente por el desarrollo
los

y transformaciéon de sistemas

econOmicos familiares.

-Lacomunidad: Eslaunidad organizada

de los sistemas familiares que se
caracterizan por: cercania geogréfica,
actividades econdémicas relacionadas
e identidad sociocultural, ademas de
condiciones

econdmicas, problemas,

vulnerabilidades, prioridades y

expectativas afines.

- La asociatividad y el cooperativismo:
La organizaciéon de las familias en
las diferentes formas asociativas
es el mecanismo principal para la
planificacion, gestion y control social de
los recursos comunitarios disponibles
incluyendo aquellos del Ministerio
de Economia Familiar, Comunitaria,
Cooperativa y  Asociativa, para
aumentar capacidades y recibir apoyo

de manera sistematica.

- La planificacion territorial: El territorio
es el espacio fisico administrativo
donde se desarrollan las relaciones
socioecondmicas, politicas y culturales
de la comunidad. Es el espacio local en
que la poblaciéon toma decisiones para
la planificacién y ejecucion de politicas,
planes
al logro

y programas encaminados
del desarrollo familiar,

comunitario, cooperativo y asociativo.

Por tal razén, dicha planificacion debe
de considerarse como parte del sistema
de planificacion municipal para el
desarrollo humano, a fin de facilitar la
participacion directa de la poblacion en
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la gestion local.

- La micro y pequena empresa:
Son iniciativas de emprendimiento
econdmico familiar, agricolas 'y
no agricolas, que contribuyen al
sostenimiento socioecondémico de las
familias, a la vez que contribuyen a la

economia comunitaria y a la nacional.

- La diversificacion de la produccion: La
combinacién de actividades agricolas
y/o0 pecuarias con nuevos productos.
Por ejemplo,
actividades agroforestales y silvicultura,

cultivos  perennes,

forestaria comunitaria, piscicultura,

pesca artesanal, cria reptiles entre otros.

- Aumento de la productividad: El
aumento de los rendimientos de
las micros y pequefias unidades de
produccién familiar a través de una
mejor utilizacion de la tecnologia e
insumos y mejoras productivas para
el aumento del valor agregado como
mecanismo para incrementar los

ingresos de las familias y asi, el nivel
de

vida de las familias.

- Conservacién y preservacion del
medioambienteylosrecursosnaturales:
Impulsar companas de reforestacion y
saneamiento ambiental comunitarias,
promover la responsabilidad social
empresarial cooperativa en defensa
de los recursos naturales y el medio
ambiente, cultura

promover una

conservacionista a través del Sistema de
Educacion Nacional.

- Modelo  productivo
y afrodescendiente:

indigena
Apoyar la
implementacion del Modelo Productivo
Indigena y Afrodescendiente como una
forma sostenible y eficiente de modelo
productivo complementando métodos
ancestrales con los conocimientos
actualesdeproducciénylaconsolidacion

de unidades productivas

- Indigenas y afro-descendientes, que
generen intercambio y comercializacion
de  productos, asegurando Ila

autosuficiencia alimentaria, la




generacion de ingresos y de empleos
para las familias indigenas y afro-
descendientes y que sustente el buen
vivir de sus pueblos y comunidad”.

En las mas recientes reformas a nuestra
Constitucion se reformé la Ley 290,
donde el Ministerio para la Promocién
de Emprendimientos asume parte de las
funciones del Ministerio de Economia

Familiar, Comunitaria, Cooperativa y
Asociativa (MEFCCA).

LEY 1233, DE REFORMA A LA
LEY N° 290, LEY MINISTERIO
PARA LA PROMOCION DE
EMPRENDIMIENTOS Y LEY N°. 499,
LEY GENERAL DE COOPERATIVAS,
RELACIONADA AL INFOCOOP

Articulo31.MinisterioparalaPromocion
de Emprendimientos. Al Ministerio
para la Promocion de Emprendimientos
le corresponden las siguientes funciones
y atribuciones:

- Disefiar, coordinar, implementar,

formular y ejecutar politicas, planes en

torno a la promocion de los
emprendimientos para:
1. Fortalecer el emprendimiento,

atendiendo las necesidades especificas
de los diversos sectores y otros actores
a nivel territorial y comunitario, en
la basqueda de mejorar los niveles

de produccién, ingresos y el nivel de
vida de las familias y las comunidades
contribuyendo a la defensa de la

seguridad y soberania alimentaria y
la proteccion contra los impactos del
cambio climatico.

2. Realizar actividades que involucren
todas las formas de emprendimientos
como: turismo cultural y agroecolégico,

gastronomia, agricultura
agroindustria,

artesanias,
familiar, servicios al

turismo, entre otros.

3. Promover la transferencia de
tecnologias vy

productivas,

nuevas
practicas
ambientalmente,asicomolacapacitacion

mejores
sostenibles

y asistencia técnica necesaria para la
sostenibilidad del emprendedurismo.

4. Conservar, ampliar, promover Yy
fortalecer, el emprendedurismo, con
énfasisenelaumentodelaproductividad
como factor de desarrollo, bajo un
concepto de sostenibilidad ambiental.

5. Conservar y promover mediante
el emprendedurismo la medicina
tradicional ancestral y la medicina
natural, su conocimiento, practicay uso,
que generen beneficios para la salud y
la identidad cultural nacional y local,
asi como beneficios para la economia

familiar.

1 Garantizar la coordinacién de los

planes, programas y mecanismos

necesarios para el impulso del
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emprendedurismo en sus diversas

modalidades:  agricolas, pequefios
negocios (urbanos o rurales), turisticos,
artesanos, culturales, gastronémicos y

la agregacion de valor a sus productos.

1 Establecer los mecanismos de

coordinacién con instancias del

Gobierno Central, Gobiernos
Regionales, Locales y Territoriales con
el fin de facilitar el fomento y desarrollo

del emprendedurismo.

1 Establecer y administrar el registro de
Pequefios Negocios, Emprendimientos,
asi como Pequefias y Medianas
Empresas (PYMES), urbanos o rurales,
de turismo cultural y agroecolégico,
artesanias, culturales, gastrondémicos,

entre otros.

1 Ejecutar acuerdos de cooperacion
técnica con organismos nacionales o
extranjeros, suscritos por el Gobierno
a través de los mecanismos e
instancias encargadas, que permitan
el intercambio de informacién, la

transferencia de tecnologias y la
asistencia técnica reciprocas en materia

de emprendedurismo.

] Integrar en el emprendedurismo
el modelo econémico de los pueblos
originarios y afrodescendientes, como
una forma sostenible y eficiente de
modelo productivo de la economia
familiar y comunitaria.

] Organizar y desarrollar Ferias de
Emprendimiento a nivel nacional,

departamental, regional, municipal

o territorial como espacios para

la promocion, comercializacion,
transferenciadelossaberestradicionales,
generacion de  oportunidades y

encadenamientos productivos, para
emprendimientos urbanos y rurales.
También podra establecer tiangues,
parques de ferias u otros espacios

demostrativos, a nivel nacional.

1 Promover el desarrollo sostenido,
estratégico, econdmico y tecnolégico




del emprendedurismo, Pequefias y
(PYMES),
realizan sus actividades econdmicas

Medianas Empresas que

como empresas manufactureras,
industriales, agroindustriales, agricolas,
pecuarias, comerciales, de turismo
cultural y agroecolégico, de artesanias,

y de servicios al turismo en el ambito

nacional, regional, departamental,

municipal y territorial.

] Ser el 6rgano rector de la Ley N°.
645, Ley de Promocién, Fomento y
Desarrollo de la Micro, Pequefa y
Mediana Empresa”.




3. Turismo y Emprendimiento en nuestro
Plan Nacional de Lucha Contra la Pobreza
y para el Desarrollo Humano 2022-2026

“Economia popular y nacional,
creativa, economia creativa, familiar,
asociativa, comunitaria, esa economia
con la que hemos venido caminando,
modelo econémico de protagonismo,
de democracia economica, con la

que hemos venido caminando y
avanzando, luchando todos juntos
por la vida buena contra la pobreza,
luchando todos juntos para consolidar
la paz y el bien, luchando todos juntos
para avanzar, creando la Patria

que sofiamos, la Patria Nuestra, la
Patria Digna, la Patria de todos los
nicaragiienses”. Compafiera Rosario
Murillo, 20 de enero de 2022

Desarrollar la Economia Creativa,
Familiar y Emprendedora, con énfasis
en modelos asociativos

Una de las politicas relevantes del
Gobierno es el fomento y desarrollo del
Modelo de Economia Creativa, a partir
de los sectores que generan productos
y servicios que interacttan con la
innovaciény la tecnologia; con potencial
para la generacion de puestos de trabajo,
ingresos y ganancias por exportacion,

asi como propiedad intelectual.

Acompafiar técnica y financieramente
las iniciativas de emprendimientos con
potencial de crecimiento en el mercado

En este campo, se implementardn
programas y proyectos que desarrollen
y fortalezcan los modelos de negocio

de los emprendimientos, a través
de metodologias y herramientas
multidisciplinarias que  garanticen

el crecimiento exponencial y la
escalabilidad, mediante:

- Capacitacion a 9,259 emprendedores
en elaboracion de planes de negocios.

- Capacitar a 9,259 emprendedores en
uso de herramientas de innovacién en
sus modelos de negocio.

- Completar procesos de incubacion
y aceleracion de negocios con 1,846
emprendimientos, los que contaran al
final del proceso con planes de negocios
preparados.

- Entregar financiamientos a 517
emprendimientos para iniciar o0
fortalecer sus modelos de negocio.

- Realizar 31 eventos de promocion
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de emprendimientos a nivel nacional
e internacional, organizados por la

Comision Nacional de Economia

Creativa.

- Participacién de 517 emprendimientos
en eventos de las plataformas
nacionales e internacionales vinculadas
a la Comision Nacional de Economia
Creativa.

- Impulsar la creacion de nuevas
empresas nacionales, orientadas a la
sustitucion de productos importados

El Gobierno facilitard condiciones para
la creacién y consolidacion de empresas
que desde su actividad econdmica
aporten al desarrollo de industrias
dindmicas e innovadoras, mediante:

- Realizar 6 diagndsticos para simplificar
tramitologia, que promueva inversiones
y creacion de nuevas empresas que
atiendan la demanda de productos del
mercado nacional.

- Realizar 540 capacitaciones en temas
que faciliten la creaciéon de nuevas
empresasque prioricenladiversificacion
de productos y servicios.

- Preparar 18 planes interinstitucionales,
con énfasis en la transformacion,
agregacion de wvalor, calidad e
innovacion.

- Brindar acompafiamiento técnico,
tecnologico y financiero a 2,041 de
MiPyMEs del sector industrial.

- Realizar 18 rondas de negocios que

facilitenladinamizaciényenlazamientos
entre MiPyMEs del sector industrial.

- Fomentar la escalabilidad de los
pequefios y medianos negocios y
empresas, tanto en su produccion,
tamafio, como en el empleo que generan

El Gobierno implementara Planes
Especializados para fortalecer la vision
estratégicadelas MiPyMEs, deacuerdoa
sus categorias; empleando herramientas
y metodologias hacia la escalabilidad
de sus modelos de negocios, mediante:

Ejecutar 108 Planes para el fomento de la
escalabilidad de los emprendimientos y
MiPyMEs, en sus diferentes categorias.

- Capacitar a 1,846 emprendimientos
en el desarrollo de estrategias de
escalamiento en sus modelos de
negocios.

- Crear el Centro Nacional de Incubacion
de empresas y 1,846 Startups a partir de
programas de incubacion y aceleracion
desarrolladas por instituciones
miembros de la Comisiéon Nacional de
Economia Creativa.

- Establecer mecanismos innovadores
fiscales y de otra indole que promuevan
la formalizacion de los negocios y las
pequeiias y medianas empresas

- El Gobierno fomentara la ampliacion
del niimero de empresas con potencial
para acceder a nuevos mercados a nivel
nacional e internacional, mediante:

- Revision y actualizacion de la Ley




de Promocién, Fomento y Desarrollo
de la Micro, Pequefia y Mediana
Empresa (Ley N°645) y su reglamento,
que incluya nuevos mecanismos e
incentivos para dinamizar el ecosistema
de emprendimiento y promuevan la
formalizacién de los negocios.

-Facilitarmecanismoseincentivosal,846
emprendimientos y MiPyMEs, desde
planes especiales de acompafiamiento

que desarrolla la Comisién Nacional de
Economia Creativa.

- Capacitar a 1,846 emprendimientos
y MiPyMEs sobre las ventajas de
formalizacion.

- Inscribir a 772 negocios en el Registro
Unico de MiPyMEs y recibiendo
acomparfiamiento para acceder a nuevos
mercados.

‘ Desarrollar la economia creativa, familiar y emprendedora, con

énfasis en modelos asociativos.

@ Acompanar técnica y financieramente las iniciativas de
emprendimientos con potencial de crecimiento en el mercado.

@ Impulsar la creacién de nuevas empresas nacionales, orientadas

a la sustitucion de productos importados.

@ Fomentar la escalabilidad de los pequefios y

medianos negocios y empresas, tanto en su
produccioén, tamafio, como en el empleo que

generan.

Establecer mecanismos
innovadores fiscales y de otra indole
que promuevan la formalizacién de
los negocios y las pequefias y
me-dianas empresas.

@ [mpulsar modalidades
creativas e innovadoras de turismo
en todos los campos y en todos los
espacios, aprovechando el acervo
cultural, las tradiciones y los
patrimonios culturales tangibles e
intangibles del pueblo nicaragiiense.
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modalidades creativas

- Impulsar
e innovadoras de turismo en todos

los campos y en todos los espacios,
aprovechando el acervo cultural, las
tradiciones y los patrimonios culturales
tangibles e intangibles del pueblo
nicaragiiense

El Gobierno implementara planes
dirigidos a la promocién, fomento y
desarrollo delas actividades econémicas
vinculadas al turismo, con énfasis en el
turismo cultural, mediante:

-Implementacién de 18 planes especiales
interinstitucionales que aportan a la
promocion del turismo cultural a nivel
nacional.

- Desarrollo de 1,296 actividades que
promuevan las industrias culturales y
creativas.

-Realizacionde216decapacitacionesque
integren herramientas y metodologias
de creatividad e innovacién para la
promocion del turismo cultural.

En cuanto a la Politica Nacional de

Promocion Turistica

Con el objetivo de continuar posicionando a Nicaragua como

uno de los destinos turisticos mas diversos e integrales.

Diferenciacion y diversificacion de la oferta turistica

Se impulsara el turismo creativo y cultural, a través de la
oferta de experiencias reales en los destinos turisticos que

integre al turista dentro de la cultura local.

Mejora de la Infraestructura Turistica

Continuaremos fomentando la inversién nacional y

extranjera, que mejore las condiciones de

infraestructura turistica.

Formacién y capacitacion
Se formaran y capacitaran 68,100 protagonistas
de pequefios y medianos negocios turisticos,
para mejorar la calidad del servicio.
>
Mejora de la calidad de los servicios
turisticos

Para esto se evaluardn empresas turisticas a
nivel nacional, asi como asistencia técnica
que les permita mantener o aumentar la
calidad de sus servicios, infraestructura y
equipamiento.
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Turismo, se continuard promoviendo

el desarrollo sostenible del sector,
fortaleciendo las potencialidades de
Nicaragua como destino turistico,
gestionando eficiente y eficazmente
las politicas, estrategias, programas
y proyectos, en complementariedad
y responsabilidad compartida con
los protagonistas del sector, a fin de
contribuir a la reduccién de la pobreza y
el mejoramiento de la calidad de vida de
los(as) 3,673 protagonistas, empleando
estrategias para la promocion del
turismo cultural.

Para alcanzar estos objetivos, entre las
lineas de trabajo, estan:

Promocion Turistica

Para continuar posicionando a
Nicaragua como uno de los destinos
turisticos méas diversos e integrales,
en comparacion con los demas paises
de  Centroamérica; proyectandose
la llegada de 9,585,212 turistas y la
generacion de US $3,355 millones en
ingresos por Turismo. Ademas, se tiene
proyectado incrementar la llegada
de 14,156,389 visitantes a los Centros
Turisticos administrados por INTUR,
facilitando espacios de recreacion sana
a las familias nicaragiienses en todas las
épocas del afio. Para ello, se trabajara en

lo siguiente:

- Se realizaran 300 viajes de prensa
para dar a conocer la oferta turistica

de nuestro pais, con medios de
comunicaciéninternacionalesy viajes de
familiarizacién con mayoristas, agentes
o tour operadores internacionales
interesados en conocer nuestro pais
y estén presentes en Norteamérica,

Latinoamérica y Europa.

-Seatenderan 107 cruceros enlos Puertos
deCorinto,SanJuandelSuryCornIsland,
ambientando la bienvenida a turistas
con nuestra Marca Pais, fotografias que
representen nuestra identidad cultural,
material promocional y presencia de los
protagonistas.

- Se publicaran digitalmente 377
actividades  turisticas  relevantes,
para mantener informados a los
visitantes de nuestros medios digitales,
principalmente en paginas web y redes

sociales.

- Se
de mercadeo y publicidad a nivel

desarrollardn 806 acciones

internacional, incluyendo campafias
medidticas y de publicidad, campafias
digitales, publicaciones, seminarios y
capacitaciones en linea sobre el destino

turistico Nicaragua.

- Se realizaran 2,262 eventos de
animacion
regiones y departamentos del pais, que
contribuyan al reposicionamiento de

turistica en todas las

la imagen pais y permitan fortalecer
y resguardar nuestro

cultural,

patrimonio

tradiciones gastrondémicas,
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artisticas y de cultura de vida, para
que los nicaragiienses nos apropiemos
y fortalezcamos nuestra identidad y el
orgullo de ser nicaragtienses.

- Se promovera el orgullo e identidad
local y nacional, apoyando la realizacion
de 511 actividades tradicionales de Fe y
Religiosidad.

- Se realizardn 72 campafias medidticas
de promocion turistica para fomentar
la promocién turistica efectiva a nivel
nacional a través de diversas acciones
de publicidad y propaganda, tales como
vallas publicitarias, radios, television,
impresiones de carteleras, brochures,
guias de destino, compras de Suvenires,
entre otros.

- Se publicaran 31 ediciones de la revista
"Nicaragua, Unica Original", para
difundir informacion turistica relevante

del pais.

- Se publicaran 1,450 reportajes escritos
y capsulas audiovisuales, con el objetivo
de destacar los destinos turisticos y
tradiciones nicaragtienses.

Diferenciacion y diversificacién de la
oferta turistica

Se impulsard el turismo creativo
y cultural, a través de la oferta de
experiencias reales en los destinos
turisticos que integre al turista dentro de
la culturalocal, contribuyendo a generar
oportunidades para la comunidad local,

a partir de su identidad y mediante la

configuraciéon de destinos creativos,

territorios o claster turisticos con

identidad cultural.

Para ello, se trabajara en lo siguiente:

Se disefiara la Estrategia de Desarrollo
del Turismo  Rural, facilitando
estandares con Certificaciones de Fincas
o Negocios Turisticos Rurales, los que
tendran financiamiento desde el Banco
de Fomento a la Produccion.

Elaboracion de 29 propuestas de Rutas
y Corredores Turisticos, en diversos
sitios turisticos de nuestro pais.

Formulacion de 66 Propuestas de
Producto Turistico, en conjunto con los
protagonistas del sector en diversos
municipios del pais, a fin de mejorar
las condiciones alrededor de nuestros
atractivos y destinos turisticos para
el disfrute de los turistas nacionales y
extranjeros.

- Se elaboraran 187 mapas turisticos,
como herramienta para la planificacion
del territorio y como insumos para la
produccién de materiales de promocién
de nuestros

recursos 'y atractivos

turisticos.
Mejora de la Infraestructura Turistica

Continuaremosfomentandolainversion
nacional y extranjera, que mejore las
condiciones de infraestructura turistica,
para incrementar la competitividad
del sector. Para ello, se trabajara en lo
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siguiente:

- Se actualizard la Cartera de Proyectos
del INTUR, con la identificaciéon y
elaboracion de 58 perfiles de proyectos
turisticos, acorde a las prioridades
institucionales.

- Se formulardan y ejecutardn 21
proyectos de infraestructura, para
ampliar la oferta de servicios y mejorar
las condiciones para las personas que
visitan los Centros Turisticos publicos.

- Se desarrollaran 4 Planes Maestros
para los Centros Turisticos publicos.

-Seejecutaran31obrasdemantenimiento
en Centros Turisticos publicos, a fin de
mantener condiciones agradables para
los visitantes.

- Se proyecta el establecimiento de
2,718 nuevas empresas turisticas que
generardn nuevos empleos a nivel
nacional.

- Se proyecta la habilitacion de 3,618
nuevas habitaciones, como resultado
de la oferta de nuevas empresas
de hospederia y las empresas que
ejecutaran proyectos de ampliacion en
su infraestructura.

- Se realizaran intercambios vy
exposiciones de 14 casos exitosos sobre
destinos sostenibles, creando alianzas
y promocion de buenas précticas entre
territorios.

Formacion y capacitacion

- Se formaran y capacitardn 68,100
protagonistas de pequefios y medianos

negocios turisticos, para mejorar la
calidad del servicio y la reingenieria en
la oferta de servicios de experiencias
y emociones memorables; mediante
talleres en temas basicos y el desarrollo
de temas ajustados a tendencias del
mercado, incluyendo acceso a nuevos
mercados digitales, redes sociales y
la  comercializacién, digitalizacion
empresarial.

Mejora de la calidad de los servicios
turisticos

Para ello, se trabajara en lo siguiente:

-Se evaluaran 39,949 empresas turisticas
a nivel nacional, para efectuar el
correspondiente registro y autorizacion
de empresas turisticas, procurando un
proceso de facilitacion adecuado con
tramites ordenados y tiempos reducidos
para los protagonistas del sector; lo que
servird de insumo para los procesos
de fortalecimiento, acompafamiento y
financiamiento.

- Se brindara asistencia técnica a 34,684
empresas turisticas a nivel nacional,
en la elaboracion de planes de mejora,
que les permita mantener o aumentar la
calidad de sus servicios, infraestructura
y equipamiento.

- Se brindard asistencia técnica a
442 pequefios y medianos negocios
turisticos para mejorar su calidad, y
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promover que las empresas turisticas
suban de categoria.

- Se entregaran distintivos de calidad a
1,006 empresas turisticas.

“Estamos hablando de tantas Obras

Y Realizaciones de Progreso en todos
los Campos... Estamos hablando de
fortalecer, por ejemplo, el Arte, la
Cultura, la Tradicion, el Deporte, el
Turismo Familiar y Comunitario,

con una cantidad de Proyectos y una
cantidad de Propuestas, inclusive, el
introducir o reintroducir o reforzar los
Pensum de las Escuelas Técnicas, las
Escuelas de Economia Creativa, las
Escuelas de Oficios, las Universidades,
con el conocimiento para las prdcticas,

.

alrededor de nuestro Modelo Turistico
de Familia y de Comunidad. Estamos
hablando de crear y generar mds
informes que nos permitan aterrizar
completamente todos nuestros
Programas, Sociales, Economicos,
Recreativos, Culturales. Atender mejor
a las Personas y Familias que estén
todavia en situacion de Emergencia
Social, que atendemos, pero debemos
hacerlo mejor...Generar Propuestas de
nuevos Programas Sociales también,
para atender a Personas y Familias,
Adultos Mayores, Personas con
padecimientos crénicos, que requieran
de esos Programas para una Vida
Digna.” Compaiiera Rosario Murillo, 02
de enero de 2023.
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4. Avances vy

logros

de

en materia

Emprendimiento y Turismo

“Y con la Paz se ha logrado asegurar el
bienestar y el progreso de la Economia
nicaragiiense. Y con el bienestar y el
progreso de la Economia nicaragiiense
se ha logrado multiplicar el trabajo
entre las Familias nicaragiienses, en
las Ciudades y en el Campo, y se han
logrado multiplicar las Escuelas, los
Hospitales, los Puestos de Salud, y las
Carreteras, los Caminos, los Puentes, los
Puertos.” Comandante Daniel Ortega,
12 de diciembre de 2022.

Nuestro Gobierno Sandinista se ha
propuesto adaptarse a las realidades

cambiantes de la economia y las
necesidades de los emprendedores,
creando  normativas  flexibles vy

dindmicas, promoviendo un entorno
mas inclusivo y accesible, contribuyendo
al fortalecimiento de las economias
locales, generando mas empleo vy
mejorando el bienestar de las familias y
las comunidades.

Nuestro gobierno estd comprometido
con las familias, promoviendo la siembra
de cultivos y respaldando la inversion
empresarial. Se enfatiza el papel de los
oficios tradicionales en la economia
local, como la textileria, el calzado,
la talabarteria y la artesania, entre
otros; como parte de una estrategia
integral para impulsar el desarrollo
econdmico, la redistribucion de la
riqueza y la lucha contra la pobreza.

Programa de Micro Créditos Justos,
Usura Cero

Una de las primeras acciones que
impulsaron en 2007 el Comandante
Daniel y la compafiera Rosario, es la
entrega de MICRO CREDITOS JUSTOS,
a través del Programa Usura Cero,
con tasas de interés justas. A través
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del Programa Usura Cero, se forma
una sociedad entre las mujeres y el
Gobierno de Reconciliacion y Unidad
Nacional. Las mujeres se convierten
en SOCIAS del GRUN, recibiendo el
financiamiento organizadas en Grupos
Solidarios y pagando cada semana sus
cuotas. Ademaéas del financiamiento,
se plantea como objetivo el desarrollo
integral de las mujeres, la multiplicacion
de sus capacidades y talentos. De ahi
que el Programa Usura Cero financia a
mujeres que tienen emprendimientos,

pero también aquellas que no los tienen
y quieren desarrollarse en sus barrios, en
sus comarcas, en los mercados.

El Programa atiende principalmente
las zonas urbanas en 144 municipios
del pais, en los rubros como comercio,
servicios, gastronomia, farmacias,
hospedajes y panaderias.

Hasta 2024, se han atendido a mas de
500,000 Mujeres Protagonistas; se han
entregado mas de 1,700,000 créditos; los

Nuestro Gobierno Sandinista se ha adaptado a las realidades cambiantes de la economia y las necesidades de
los emprendedores, contribuyendo al fortalecimiento de las economias locales, enfatizando el papel de los
oficios tradicionales en la economia local, como parte de una estrategia integral para impulsar el desarrollo

econémico y la redistribucién de la riqueza.

Programa de Micro Créditos Justos, Usura Cero
A través del Programa Usura Cero, se entregan Micro Créditos Justos.
Ademas del financiamiento, se plantea como objetivo el desarrollo
integral de las mujeres y la multiplicacién de sus capacidades.

Programa de Crédito Justo, Adelante
Permite
emprendimientos y pequefios negocios, ademas de
promover, capacitar y contribuir al desarrollo e
incremento la productividad.

financiamiento para la produccion,

Economia Creativa
Se han venido creando diferentes planes, programas
y plataformas que sirven de apoyo y proyeccion a
emprendedores que desean que sus productos o
servicios lleguen al pablico consumidor.

Comision Nacional de Economia Creativa

Su objetivo es la implementacion de la Estrategia

de Fomento de la Economia Creativa vy

Emprendedora, reconociendo el aporte de la
creatividad, la innovacién y el emprendimiento
como motores del desarrollo econémico y cultural.
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créditos que se otorgan estan entre 10,000
y 50,000 cérdobas; se han atendido a las
Mujeres Protagonistas en 5,400 Barrios,
en todos los municipios del pais.

Programa de Crédito Justo, Adelante

Creado en el afio 2022, permite brindar
el financiamiento con créditos justos
para la produccién, emprendimientos
y pequenos negocios, ademas de
promover, capacitar y contribuir al
desarrollo de las capacidades productivas
para incrementar la produccion vy
productividad, asi como la calidad de los
productos.

Continuar en la lucha contra la pobreza es
uno de los objetivos del acompafamiento
a hombres y mujeres a través de
mecanismos dagiles y tasas de interés
solidarias, para que puedan desarrollar
eficientemente sus planes de negocio.

Para solicitar el crédito aplican
emprendedores de produccion primaria
como agricultura, pecuaria, silvicultura,
pesca, acuicultura y otros, del sector
secundario, manufactura, agroindustria
y del terciario participan los comercios,
hoteles, restaurantes, transporte,
comunicacion, servicios, entre otros.

Este programa tiene impacto en mas del
60 % de los protagonistas que garantizan
el funcionamiento de la economia en
todos los sectores y contribuyen con
aproximadamente el 40 % del Producto
Interno Bruto (PIB).

En2023,elprogramacerrécon580millones
de cordobas colocados en créditos. Estos
recursos estan destinados un 65 % al sector
productivo, un 20 % al sector secundario
y un 20 % al sector terciario, dirigidos a
mas de 55 mil beneficiarios en diferentes
municipios del pais, con la ejecucion
de siete proyectos en coordinacién con
el Ministerio de Economia Familiar,
Comunitaria, Cooperativa y Asociativa,
el Ministerio Agropecuario, el Ministerio
de Fomento, Industria y Comercio y el
Instituto Nicaragiiense de la Pesca y
Acuicultura.

Economia Creativa

El emprendimiento en Nicaragua ha
venido creciendo durante los dieciocho
afios de nuestro Gobierno Sandinista,
comprometido con el desarrollo de
nuestro pais. Desde nuestro Estado
Revolucionario se han venido creando
diferentes  planes,  programas vy
plataformas que sirven de apoyo vy
proyeccion a aquellos emprendedores
que desean que sus productos o servicios
lleguen al publico consumidor y generar
asi ingresos para sus familias.

Nuestro Gobierno apuesta mediante
el impulso de la Economia Creativa a
fortalecer los esfuerzos de las familias
nicaragiienses para emprender y
prosperar, promoviendo ademas
programas para brindarles asesoramiento
y acompafiamiento en ese camino de
superacion.
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ElprogramaNacional Nicaragua Creativa
tiene como objetivo estratégico fomentar
la creatividad, la innovacion e impulsar el
talento de los nicaragiienses en modelos
de negocios y emprendimientos, es
por esto que a través de las diferentes
plataformas ejecutadas desdela Comision
de Economia Creativa se impulsan
iniciativas de proyectos que de forma
innovadora den respuesta a las nuevas
realidades.

La innovacién, la creatividad y el
emprendimiento pueden proporcionarun
nuevo impulso al crecimiento econémico
y a la generacion de empleo; brindando
mas oportunidades para todos, incluidos
los jovenes y las mujeres.

La Economia Creativa en Nicaragua se
consolida como un modelo de referencia
internacional, porque cada una de las
instituciones se unen para acompahar
todo el desarrollo de la innovacion,
la ciencia y la tecnologia en nuestro
pais, enfocados en la erradicaciéon de la
pobreza.

Las plataformas impulsadas desde el
Programa Nacional Nicaragua Creativa
son:NicaraguaFuerzaBendita,Hackathon
Nicaragua, = Expopyme,  Nicaragua
Disefia, Nicaragua Emprende, NICATUR,
Festival Internacional de las Artes,
Festival del Cine, Foro de TV Educativa
e INCANTO, entre otras. A partir de la
implementacion de estas plataformas se
busca impulsar el modelo de Economia

Creativa mediante la complementariedad
entre gobierno, empresas privadas y la
academia, fomentando asi el desarrollo
sostenible desde los &mbitos econémicos
y culturales.

Comision Nacional de Economia
Creativa

El objetivo central de la Comisién, es
la implementacion de la Estrategia
de Fomento de la Economia Creativa
y Emprendedora, reconociendo el
aporte de la creatividad, la innovacién
y el emprendimiento como motores
del desarrollo econémico y cultural
sustentado en la identidad, la diversidad
y la sostenibilidad.

Conforman la Comisién, las siguientes
instituciones: MEFCCA, MINED,
Cinemateca Nacional, INTUR, Instituto
de Culturas de Juventudes y Pueblos,
INATEC, MIFIC, CNU, Nicaragua
Fuerza Bendita, Nicaragua Disefa,
Nicaragua Emprende, MINJUVE.

El Ministerio de Educaciéon a través
de Cursos de Orientaciéon al Trabajo y
la Productividad, en la Educacién de
Jovenes y Adultos, implementa cursos
formativos en forma de “Habilitacion”,
retomando las politicas y estrategias
contempladas en el Plan Nacional de
Educacion.

Mediante estos cursos, JOovenes 'y
Adultos, tanto de Primaria como de

Secundaria, han sido capacitados e@




una especialidad técnica en los sectores
Agropecuario, Industria y Comercio,
Construccion, Servicio y Turismo,
desarrollando habilidades y destrezas
en los participantes que les permitiran
integrarse al mundolaboral yaseaatravés
de la contratacion de sus servicios o del
autoempleo, mediante el desarrollo de
emprendimientos personales, familiares
o en asociatividad.

Ellnstituto Nacional Tecnolégicoatravés
de los cursos de educacién técnica que
ofrece a nivel nacional, muchos jévenes
y adultos, egresados inician sus negocios
dependiendo de sus conocimientos
adquiridos. El Instituto Nacional
Tecnolégico ha desarrollado programas
estratégicos articulados con el Ministerio
de Economia Familiar Cooperativo y
Asociativo (MEFCCA), con el fin de llevar
la capacitacion a los protagonistas de las
Mipymes en los sectores productivos de
Comercio y Servicios, Agropecuario y
Forestal e Industria y Construccion.

Las Universidades del Consejo Nacional
de Universidades, mediante el trabajo
articulado de las universidades en la
Comision Nacional de Economia Creativa
se desarrollan planes de fortalecimiento a
protagonistas, investigaciones conjuntas,
programas de fortalecimiento a negocios,
programas de incubaciény aceleracién de
negocios, foros territoriales, fomento al
emprendimiento juvenil, fortalecimiento
a los aspectos de arte, patrimonio,
ciudades creativas, planes de trabajo
conjuntos en materia de transformacion

digital, economia circular e innovacién
social.

La Cinemateca Nacional, a través de la
promocion del arte y la cultura reafirma
sucompromiso deseguir colaborando con
el modelo de economia creativa a través
de Festivales de Cine donde se promueve
el talento nicaragiiense, la identidad y la
cultura nacional e internacional.

El Instituto Nicaragiiense de Turismo
impulsa modalidades creativas e
innovadoras de turismo en todos los
campos y en todos los espacios, a partir
de nuestras tradiciones y los patrimonios
naturales y culturales (tangibles e




intangibles) del pueblo nicaragiiense.

El Instituto de Culturas de Pueblos y
Juventudes impulsa capacitaciones en
Museologiay Museografia,aresponsables
de museos, casas de cultura y creatividad
y a responsables de Oficinas de Cultura y
Economia Creativa.

El Ministerio de Fomento, Industria
y Comercio capacita y brinda
acompafamiento a los emprendedores
para integrarlos a las estrategias y
programas de la economia creativa,
con el objetivo de mejorar la calidad

Ciudades Creativas
Son ciudades, incentivadas por el talento, la cultura y la

creatividad, que se combinan para el desarrollo social, cultural y
econdmico. En sus espacios se promueve el talento innovador de
los protagonistas, se fortalecen sus capacidades creativas a través
del arte, disefio, artesania, musica, moda, literatura, y gastronomia.

Estrategia Nacional De Turismo

Nuestro Gobierno reconoce la importancia del Sector Turistico por
su contribucién al crecimiento econémico del pais, la mejora de
calidad de vida de las familias y su aporte a la reduccién de la
pobreza, por lo que implementa constantemente nuevas
estrategias de promocion turistica nacional e internacional.

Rutas turisticas de Nicaragua

Con el fin de promocionar turisticamente el pais, aprovechando
sus potencialidades, atractivos y principales actividades
socio-econémicas de cada departamento y region; ha disefiado

de sus productos, los procesos para la
formalizacion de sus negocios.

El Ministerio de Juventud mediante el
trabajo conjunto con la UNAN-Managua
gradu6 recientemente a 40 nuevos
masteres en los programas de maestria
en Economia Creativa y Emprendimiento
Sostenible, Proyectos de Inversiéon vy
Gestion y Disefio de Proyectos Sociales,
para el fortalecimiento del Modelo
de Economia Creativa y el desarrollo
socioecondémico del pais.

Ciudades Creativas

12 Rutas Turisticas, en base a tematicas, articulando la _

vocacion de cada territorio, atractivos, recursos naturales y

culturales.
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Son ciudades, incentivadas por el talento,
laculturaylacreatividad, quesecombinan
para el desarrollo social, cultural y

economico. En sus espacios se promueve
el talento innovador de los protagonistas,
se fortalecen sus capacidades creativas a
través del arte, disefo, artesania, musica,
moda, literatura y gastronomia.

La Red Nacional de Ciudades Creativas
de Nicaragua se concibe como el
conjunto de ciudades que se destacan
por el posicionamiento y desarrollo de
sus industrias culturales y creativas, y
establece entre las prioridades de sus
planes de desarrollo local la realizacién
de la persona, la familia y la comunidad
desde el fomento de la creatividad, el
ingenio y el talento.

Formar parte de la Red Nacional implica
facilitar la dinamizacién de los sectores

del

Nicaragua Creativa, a partir del vinculo

priorizados Programa Nacional
deexperiencias, conocimientosy précticas
entre protagonistas de las industrias, la
promocion de la diversidad cultural y
el desarrollo de planes que incidan en
nuevas formas de disefio y desarrollo
urbano.

La Red Nacional contempla Ila
implementacion de planes de acciéon con
base en la Estrategia para una Cultura de
Recreacion y Entretenimiento Vinculada
a la Vida y a las Festividades Culturales,
Tradicionales y Deportivas. Ello implica
el fomento y la creacion de nuevos

espacios, donde se promueve el talento
innovador de los protagonistas, la cultura
viva, habilidades y capacidades creativas,
favoreciendo el desarrollo social, cultural,
econdmico y sostenible del municipio.

Actualmente son 10 ciudades las que
forman parte de la RED de Ciudades

Creativas, en Nicaragua:
1. Ciudad Creativa Bluefields.
2. Ciudad Creativa Masaya.

3. Ciudad Creativa San Juan de Oriente.
4. Ciudad Creativa Leo6n.

5. Ciudad Creativa Granada.

6.Ciudad Creativa Esteli.

7. Ciudad Creativa Managua,

8. Ciudad Creativa Nagarote

9. Ciudad Creativa Matagalpa

10. Ciudad Creativa Juigalpa

“El Modelo de Economia Creativa,
Familiar, Asociativa y Comunitaria,
va dirigido a Mujeres y Hombres

con conocimientos, experiencias o
vinculados a actividades creativas

en Textil-Vestuario, Gastronomia,
Entretenimiento, Turismo,

Artistas, Dueifios y Trabajadores de
Emprendimientos de distintos Sectores
Socioproductivos de Managua y de todo
el Pais.” Compainera Rosario Murillo,
17 enero de 2023.

Estrategia Nacional de Turismo

Nuestro Gobierno Revolucionario,

reconociendo la importancia del Sectog
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Turistico por su contribuciéon en el
crecimiento econémico del pais, la
mejora de calidad de vida de las familias
y su aporte a la reduccién de la pobreza,
implementa constantemente
estrategias de promocion
nacional e internacional que contribuyan
al crecimiento del Turismo Familiar y
Comunitario.

nuevas
turistica

Promocion Internacional

Para la promociéon internacional de
la oferta turistica de nuestro pais se
desarrollan acciones centradas en

larecuperacion del turismo internacional,
en los mercados prioritarios como el de
Norteamérica, Latinoamérica, Caribe y
Europa, e incursiéon en nuevos mercados,
como el de China. Entre estas actividades
estan:

- Publicaciones Internacionales: En
medios impresos especializados en
turismo, con gran alcance, promoviendo
nuestro destino a nivel internacional a
través de articulos o reportajes sobre
Nicaragua.

- Viajes de Familiarizacién: Se realiza la
promocién de nuestro pais a través
de viajes con empresarios y agentes
de viajes de otros paises para que
conozcan de primera mano la oferta
turistica de nuestro pais.

- Campafias Mediaticas y Digitales:
Se destaca la belleza de los destinos
turisticos de Nicaragua, mediante
campafias que incluyen  spots
publicitarios, textos animados en
canales de TV y radios de la region.
Asimismo, se utilizan plataformas de
viajes reconocidas internacionalmente
en los principales paises del area
centroamericana, norteamericana y
europea, dando a conocer nuestros
productos turisticos a través de
banners, videos promocionales e

imégenes alusivas a nuestro pais.

- Seminarios Digitales: Se realizardn
esfuerzos dirigidos a la industria

34




turistica

internacional,
nuestro pais, nuestras tradiciones y
cultura y su naturaleza, mediante la
realizacion de seminarios digitales.

presentando

- Presentaciones de Destino: Se destacan
nuestros atractivos turisticos, bellezas
naturales y culturales, seguridad,
los principales productos turisticos
y las facilidades de movilizacion a
nuestros hermanos centroamericanos
de Honduras, Costa Rica, El Salvador y
Guatemala. Serealizan Presentaciones del
Destino Nicaragua dirigidos a operadoras
en coordinacién con protagonistas del

sector privado.

- Ferias Internacionales: En conjunto con
el sector privado y apoyo de nuestras
embajadas, se trabaja para posicionar
el destino Nicaragua, mediante la
participacion en Ferias Internacionales,
que permitan la
de paquetes turisticos,
oportunidades para alianzas comerciales

en mercados prioritarios.

nos promocion

identificar

- Acuerdos de Colaboracion: Se establecen
alianzas estratégicas con agencias de
promocién y aerolineas internacionales
que nos permitan promover a Nicaragua
comoundestinoturistico,mediantevideos
turisticos, caravanas, presentaciones y
reportajes.

Promocion Nacional

Se fomenta el turismo interno para el
disfrute de las bellezas, patrimonios
culturales que posee
nuestro pais, afianzando el Orgullo

naturales y

Nacional, nuestra identidad, tradiciones,
costumbres, gastronomia genuina vy
seguridad a través de las siguientes
acciones:

- Eventos de promocioén nacional: Se
realizan eventos de animacién turistica
culturales, gastronémicos, tradicionales,
de fe y religiosidad, deportivos y
artisticos en articulacion con las alcaldias,
instituciones, protagonistas del sector
privado y poblacién en un ambiente de
paz.

- Material de Promocion Turistico:
Se realiza una actualizaciéon de los
materiales de promocién disponibles
a nivel nacional, como guias practicas,
mapas, guias turisticas, planificadores,
souvenirs, etc. Asimismo, se mejoran las
sefializaciones turisticas en los principales
destinos y las imagenes a nivel nacional
de las vallas publicitarias y rétulos.

- Paquetes y Excursiones: En conjunto
con el sector privado se elaboran diversos
paquetes turisticos y excursiones a nivel
nacional, a precios accesibles dirigidos a
turistas nicaragiienses para contribuir a
la dinamizacién del sector y la economia
local.

Asimismo, se fomenta el turismo interno,
aprovechando los feriados y vacaciones,
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con adelantos salariales y exoneraciones
de IVA para el sector turistico en fechas
especiales, con el objetivo de dinamizar
la economia local e incentivar de esta
manera el turismo familiar.

- Viajes de Prensa: Se promueven las
nuevas Rutas Turisticas en todo el
territorio, para dar aconocerlos diferentes
atractivos naturales y culturales, asi
como caracteristicas especiales de cada
destino, en coordinacién con los medios
de comunicacién nacionales con la
promocién de los diferentes destinos y
la generacion de contenido para redes
sociales.

Rutas turisticas de Nicaragua

Nicaragua, es un destino turistico en
el cual mas del 57 % de su territorio
nacional es area protegida, posee el 7 %
de la biodiversidad del mundo, playas,
tanto en el océano Pacifico como en el
mar Caribe, ciudades patrimoniales,
montafas, lagos, lagunas, rios, islas,
volcanes, mas de 700 especies de aves, dos
playas donde anidan de manera masiva
las tortugas, cuatro reservas de biosfera y
una gran variedad de flora y fauna.

Somos un pais multiétnico, multilingtie
y pluricultural con cuatro patrimonios
de la humanidad declarados por la
Organizacion de las Naciones Unidas
para la Educacion, la Ciencia y la Cultura,
UNESCO: Ruinas de Leén Viejo, Catedral
de Ledn, El Guegtiense y la lengua, la
danza y la musica de los garifunas.

Nuestro Estado revolucionario a través
del Instituto Nicaragiiense de Turismo,
conelfinde promocionar turisticamenteel
pais, aprovechando sus potencialidades,
atractivos y principales actividades
socioeconémicas de cada departamento y
region; ha disefiado 12 Rutas Turisticas,
en base a tematicas, articulando la
vocacion de cada territorio, atractivos,
recursos naturales y culturales:

[JRutas Segovianas “Encantos Naturales
Y Montafias”

[JRutas Matagalpinas “Rural Y Fértil”

[JRutas Paisajes Jinoteganos “Entre
Brumas, Naturaleza y Café”
[JRutas de Ciudades Patrimoniales

“Un Viaje Al Pasado, Con Historia Y
Arquitectura Auténtica”

[JRutas De Nuestro Gran Lago Cocibolca
“Viaje En El Mar Dulce”

[JRutas De Los Volcanes “Aventura,
Adrenalina Y Belleza Natural”

[JRutas De Nuestro Rio San Juan “Aves,
Sabalo E Historia”

[JRutas De Los DPueblos Artesanos
“Herencia, Tradiciéon Y Cultura Popular”

[JRutas Boaquefias Y Chontalefias
“Sendas En El Corazén De Nicaragua”

[JRutas Playeras “Sol Y Atardeceres En
La Costa Pacifica”

[JRutas Caribenas “Multiétnica Y

Pluricultural”

JRuta Gastrondmica “Herencia De
Costumbres Y Recetas Ancestrales”
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"Se estd rompiendo récord, en todas
partes, en las cifras de nicaragiienses

y amigos de otros Paises que nos
visitan, admirados por nuestras
Bellezas Patrimoniales, pero también
disfrutando la Seguridad que ofrecemos,
porque defendemos la Paz...

En primer lugar, Tod@s Junt@s, las
Familias nicaragiienses, disfrutamos

la Paz, y ofrecemos Paz y Seguridad a
quienes nos visitan. También hay cifras
récord en cuanto a las visitaciones,
sobre todo de Centroamérica, de Paises
Hermanos de Centroamérica.” Cra.
Rosario Murillo, 27 de Marzo del 2024.
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